ABSATZWIRTSCHAFT1

Aufgabe: Die absatzwirtschaft — Deutschlands groBte Zeitschrift fur Marketing — sollte durch
einen Relaunch mit einem magazinigeren Auftritt moderner und konsumierbarer werden.
Losung: Mit einem mehrstufigen modularen Relaunch inklusive eines Logo-Relaunches wurde die
absatzwirtschaft innerhalb von sechs Wochen Step-by-Step neu erfunden.

Danach konnte das neue Layout zusammen mit der Redaktion in den Arbeitsalltag implementiert
werden. Zusammen mit der Redaktionsleitung erarbeiten wir redaktionelle Themen und deren
Umsetzung. Gemeinsam stellen wir eine kontinuierliche Entwicklung der absatzwirtschaft sicher.
Wir betreuen bis heute die Artdirection und komplette organisatorische und grafische Produktion,
schaffen Monat fur Monat ein frisches Titeldesign, neue lllustrationen, Infografiken und ein immer
wieder Uberraschendes Layout. Dartberhinaus wurde die Website erneuert und die Marke digital
in den sozialen Medien gespielt.
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absatzwirtschaft absatzwirtschaft

Zeitschrift fur Marketing Zeitschrift fir Marketing

Allround-Talent Unter Verdacht Messen im Umbruch Zverev, Tsitsipas & Co Micro-Influencer Medienpioniere
Deutscher Marketing Preis Schleichwerbevorwurf Mit welchen Konzepten Die neuen Testimonials Glaubwiirdig, kompetent, Erfolgreiche digitale
2017 fiir Thermomix gegen Influencer Veranstalter punkten des weiBen Sports nah an der Zielgruppe Geschéaftsmodelle

Wo bist du?
o bist du®
- n .
Trotz Tools & Targeting sind Konsumenten
u s e I e e r unberechenbar. Wie Profis sie dennoch finden

Amazon greift den Lebensmittelhandel an.
Wie sich eine Branche gegen die Disruption wehrt

Titel zum Thema ,Was sich fur die deutschen Titel zum Thema ,Wie man heute seine
Lebensmittelleinzelhdndler alles andern wird, Konsumenten findet'
wenn Amazon diesen Bereich bespielt”
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Zeitschrift far Marketing

absatzwirtschaft

Zeitschrift fir Marketing

Optimistisch Unzertrennlich Heikel
Thomas Straubhaar Gber die Marketing und Mittelstand Selbstdarstellung in
rosige Zukunft sind ein Traumpaar sozialen Medien

Glanzstiick

Polieren Sie lhre Marke. Es lohnt sich

Titel zum Thema ,Warum es sich heute mehr Titel zum Thema ,Wie man als Mittelstandler
denn je lohnt, seine Marke zu pflegen und zu erfolgreich in China im Markt auftritt”
entwickeln”

STU
DIO
POLS
T

HANS-JUERGEN POLSTER | CREATIVE DIRECTION | ART DIRECTION | MOBIL 0171 7 67 68 61



ABSATZWIRTSCHAFT 4

Weltin Zahlen Welt in Zahlen
L - Die Entwicklung von 2013 bis 2015 Durchschnittliche Ausgaben im internationalen Onlinehandel
2013
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Doppelseitige Infografik zum Thema ,Welt in Zahlen — Die Entwicklung im Onlinehandel”
Recherche, grafische Umsetzung
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Showcase

Und es hat Snap gemacht...

Kommunikation ohne Erinnerung und bleibenden Wert: Diese Zahlen
zeigen, wie Snapchat die digitale Verstéindigung revolutioniert

161000

tiglich aktive Nutzer konnte Snapchat per Ende 2016
verbuchen. Gegeniiber dem Vorjahr entspricht das einem
Plus von 46 Prozent, doch seit dem Launch des ,Stories*-
Features vom Rivalen Instagram ist das Wachstum zuse-
hends abgeflacht - im vierten Quartal konnte Snapchat
nur noch fiinf Millionen neue Nutzer verbuchen. Bis Ende
2018 sollen 221 Millionen Menschen tglich Snapchat nut-
zen, schiitzt die US-Investmentbank Goldman Sachs.

18 bis 24

Jahre ist der typische Snapchat-Nutzer
alt. 45 Prozent aller Snapchatnutzer
fallen in diese Altersklasse.
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Prozent der
Snapchat-
Nutzer sind
weiblich.
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25 bis 30

Minuten verbringt der
Snapchat-Durch-
schnittsnutzer
jeden Tag in der
App.

250000000

Snaps werden jeden Tag weltweit verschickt. Das sind 16 pro
Tag (1) pro Nutzer. 400 Millionen ,Stories* werden jeden Tag

durch die Foto- und Video-Schnipsel erzeugt.

‘Showcase

Fiir 35 Prozent der ame-
35 rikanischen Teenager ist

Snapchat das beliebteste
Social Network. Damit ist die App mit dem
Geister-Logo vor Instagram (24 Prozent),
Facebook und Twitter (jeweils 13 Prozent).

000

Auf 1,96 Milliarden Dollar sollen Snapchats Umsitze bis Ende nichs-

ten Jahres explodieren, prognostiziert Goldman Sachs. Schwatze

Zahlen diirfte die Messenger-App jedoch erst 2020 schreiben. ,
Milliarden Dollar war Snap Inc. am Ende des ersten Handelstages auf Basis
eines Schlusskurses von 19 Dollar wert. Das ist mehr als zweimal so viel wie
der Kurznachrichtendienst Twitter, dreimal so viel wie das deutsche Medi-
en-Konglomerat Pro Sieben Sat.1 und das Vierfache des Borsenwertes der
Deutschen Lufthansa!

Millionen Dollar Verlust hiufte Snap Inc. im vergangenen
Geschaftsjahr bei Erlosen von 373 Millionen Dollar an. Die
Snapchat-Mutter verbrennt aktuell also noch mehr, als sie
iiberhaupt umsetzt.
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Milliarden Dollar erlste Snap Inc. im Rahmen des Borsengangs durch die Platzierung von 200
Millionen Aktien zum Ausgabekurs von 16 Dollar. Ein Drittel der Emissionserlose floss in die
Kassen von Altaktiondren und friihen Investoren; die Griinder Evan Spiegel und Bobby Murphy
freuten sich jeweils iiber 256 Millionen Dollar auf ihrem Konto,

Vergleich Social Networks monatliche Nutzer: 3 D 1

Snapchat: 301 Millionen (geschatzt), Twitter: 319 Millionen, 600 Millionen (per 31.12.2016).
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Doppelseitige Infografik zum Thema ,Welt in Zahlen — Das Phanomen Snapchat verstehen*

Recherche, grafische und typografische Umsetzung
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Titelgeschichte zum Thema , Pricing — die Vor- und Nachteile der modernen und
datengetriebenen Preisgestaltung fur die Marke". Storytelling, grafische Umsetzung.
1. Preis fur Fachjournalismus.
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